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  »مُلَخَصْ «

  المعمرة الاستهلاكيةالشرائي للمستهلك الجزائري للسلع في القرار  العوامل المؤثرة
   – دراسة سوق السيارات السياحية في الجزائر  -

  إعداد: رابح حمودي
  إشراف: أ.د. نوري منير

 َ هقرار لعوامل المؤثرة في االبحث في فهم سلوك المستهلك الجزائري، وذلك من خلال دف هذه الدراسة إلى 

 بالإسقاط الميداني على سوق السيارات السياحية. المعمرة الاستهلاكيةالشرائي للسلع 

بالمنهجين الوصفي  استعانةالمتكامل للدراسات التطبيقية على المنهج  الاعتمادولدراسة هذا الموضوع تم 

) استبانة 1067(، وتحقيقا لهذا المطلب تم توزيع البياناتوهذا باستخدام المصادر الأولية والثانوية في تجميع والتحليلي، 

 ) منها174(تبعاد تم اسحيث  ،وهذا بالاعتماد على أسلوب العينة الميسرة الجزائرالسيارات السياحية في  على مشتري

بلغ  استجابةبمعدل  )893أي ما يعادل (للتحليل  ، أما الباقي فهو صالحغير صالحة للتحليل الاحصائي

)83.69%(.  

في معالجة البيانات بعد ترميزها،  )SPSS-v23( الاجتماعيةبرنامج الحزمة الإحصائية للعلوم وقد تم استخدام 

تحليل النتائج واختبار الفرضيات، منها أساليب الإحصاء في على مجموعة من الأساليب الإحصائية  بالاعتمادوهذا 

، الانحدارأساليب الإحصاء التحليلي كنماذج بالإضافة إلى المعيارية،  والانحرافاتتوسطات الحسابية المالوصفية ك

  ).ANOVA، وتحليل التباين ()Factorوالتحليل العاملي (

  ما يلي: ، من أهمهاوقد خلصت الدراسة إلى مجموعة من النتائج

في قرار شراء المستهلك الجزائري للسلع الاستهلاكية المعمرة باختلاف العوامل  احصائيةد اختلاف ذو دلالة وجي -

 ؛الديمغرافية للمستهلك الجزائري

 ؛للعوامل المدروسة على قرار شراء المستهلك الجزائري للسلع الاستهلاكية المعمرة احصائيةأثر ذو دلالة  دوجي -

في الأهمية النسبية لتأثير العوامل المدروسة على قرار شراء المستهلك الجزائري  احصائيةاختلاف ذو دلالة  يوجد -

  ؛للسلع الاستهلاكية المعمرة باختلاف العوامل الديمغرافية للمستهلك الجزائري

في الأهمية النسبية لتأثير العوامل المدروسة على قرار شراء المستهلك الجزائري  احصائيةاختلاف ذو دلالة  وجدي -

العوامل المؤثرة في  لترتيب-دالة–تم صياغة نموذج إحصائي  الاختبارعلى هذا  ، وبناءللسلع الاستهلاكية المعمرة

  المعمرة،  الاستهلاكيةالقرار الشرائي للمستهلك الجزائري للسلع 
  

التي من شأا أن تساهم في  والاقتراحاتوصيات مجموعة من الت وضعإليها تم  لالمتوصج الدراسة على نتائ وبناء

، المعمرة في الجزائر الاستهلاكيةلع سالتسويقية للمؤسسات الجزائرية أو الأجنبية التي تنتج وتسوق ال الاستراتيجياتتعزيز 

  .المعمرة الاستهلاكيةللدراسة تتعلق بموضوع القرار الشرائي للسلع آفاق باقتراح  البحث اختتمو 

، المستهلك الجزائري، السيارات المعمرةالاستهلاكية ، السلع ءشراال، قرار النهائي سلوك المستهلك الكلمات المفتاحية:

  السياحية
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» Abstract «  

Factors influencing the purchasing decision of the Algerian consumer for 

durable consumer goods 

- Study of the tourist car market in Algeria - 

Prepared by: Rabah Hamoudi 

Supervision: Nouri Mounir 

 

This  study  aimed  to  identify  the  factors  affecting  the  Algerian consumer's  decision  to  

buy  a car, Through a field study on the car market in Algeria. 

This study has used a descriptive analysis approach for its suitability of the nature of the study, 

and it has been used primary and secondary sources for data collection. 

To  achieve  this  goal  (1067)  questionnaire  has  been  distributed  to identify the buyer of 

cars in the of Algeria. (1067) questionnaire were  retrieved,  and (174)  questionnaire  were  

excluded  since  they  were  un valid for statistical analysis, and (893) questionnaire were valid. 

(SPSS) system has been used to describe the variables of the study. 

The most important findings of the study: 

- was that there is an impact of the factors influencing the purchasing decision of the Algerian 

consumer to buy a car. 

- There is a difference in the relative importance influence of the factors affecting decision of 

the Algerian consumer to buy a car. 

 

Based on the results of the study, a set of suggestions and recommendations have been developed 

that will help both local and foreign marketers, In order to develop marketing strategies. Some 

prospects were also identified for future research that other researchers may benefit of. 

Keywords: final consumer behavior, purchase decision, durable consumer goods, Algerian consumer, 

tourist cars 

  

  

  

  






















































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































